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PRIMA REVISTA ILUSTRATA DIN ROMANIA

Fondata in 1911 si editata in prezent de trustul
de presa “Publicatiile Flacara”, revista Flacara
rebranduieste valorile jurnalismului veritabil:

Relansata in decembrie 2009, revista apare cu un layout modern,

intr-o formula grafica originala, pagini care respira aer occidental,

fotografii senzationale, un concept editorial modern si structurat,
in format info-boutique, care aduce informatie in exclusivitate,

opinie avizata din partea oamenilor care conteaza in viata sociala
si culturala, scriitura de buna calitate, lipsa parti pris-urilor.

EXCELENTA, ECHIDISTANTA, EXCLUSIVITATE.

FLACARA

din 1912

Produs cultural complet, prin
colectia de carte unica - fiecare
numar al revistei este insotit

de o carte din seria Crime Scene,
oferita gratuit.
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UN TARGET CARE CHIAR CONTEAZA

B Revista oamenilor activi, a celor care au profesii liberale, care considera ca
educatia, integritatea morala si cultura sunt esentiale in formarea unei filozofii
proprii de viata.

B Cultiva succesul si il stimuleaza prin nivelul de educatie, cultura, gustul
performantei.

B Revista are propria maniera de a aborda esentialul din societate, afaceri, lifestyle,
cultura si politica.

[

Mesajele si comunicarea brand-urilor devin continut editorial prin intermediul
sectiunilor dedicate.

Media Kit 2010 3



FLACARA

din 1912

- FORMAT

90.000 de persoane din toata tara citesc fiecare editie

Dobrogea
®  Numar pagini min. 8o + 4 full color 7% B“C‘_'I_rESti
"  Format 230 X 290 mMm Muntenia
"  Frecventa lunara + g;t;:ia
"  Pretde coperta 8,9 lei
" Distributie nationala Ardeal
= Tiraj 10.000 exemplare 30%
"  Audienta 90.000 cititori/aparitie

REVISTA FLACARA ESTE CITITAINTOATATARA
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COLECTIA CRIME SCENE, LA PACHET CU REVISTA crime scene
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Edgar \a!lau (%>

Fiecare editie a revistei Flacara este ﬁi‘
insotita de un cadou din partea editurii; g \ “-;!j =~
o carte gratuita din colectia Crime-Scene, = v .
girata de George Arion, cel mai bun (Casa secret?

autor roman al genului.

Crime Scene este un imprint al grupurilor
Flacara si Tritonic

Toate editiile sunt promovate atat in
publicatiile trustului, cat siin media
nationala si locala.
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~ STRUCTURA EDITORIALA - sectiuni

Cover story
un material exclusiv Flacara

Cultura & Mass

Media

carte, teatru,
film, muzica,
arte plastice
recenzii si
recomandari,
marca Flacara

realitatea asa cum nu ati
mai inteles-o vreodata

Blood: The last
vampire

People
oamenii ca vedete, | ik
vedetele ca oamenil|

Andreea
Marin
Banica:
.Nu

fac rabat

de la
_ calitate”
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Lifestyle
cele mai noi trenduri
in fashion,

health & beauty,

>

Politica

gadget,
La inceput Cel mai usor

DoaE
a Uto pebiench ~ =7 [— afostmarul  de utilizat
! .
1 Cinema doar Ceasul
la...cineva acasa cu telefon,
cel mai subtire
= " din lume!

analize si tendinte

Toata muzica de pe internet

Business

afaceri care iti
schimba viata
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Sursa: SNA, oct.o7- oct.o8: cititori: 14-64 ani, urban din1911

CITITORII REVISTEI FLACARA SUNT ADULTI ACTIVI
~ PROFESIONAL, CU VENITURI MEDII SI MARI

Venitul personal lunar al cititorilor de Flacara

600 - 1500 4,6 %
- euro
. .. . . 0, .
52 % dintre cititori sunt barbati - 7,6 % univers
H flacara
25 %
300 - 900 euro
0,
14-24 ani 34 %
6%
0 10 20 30 40

34% au venit personal intre 300 — goo Euro (fata de

: e . _ 25% din univers), diferenta chiar crescand pe
65% dintre cititorii revistei sunt adulti, in categoria segmentul de venit 600-1500 Euro

de varsta activa socio-profesional, cu venituri mari si
foarte mari. Core-target , 53%, intre 35 si 45 ani.

Sursa: SNA, iul.08- iul.og cititori: 14-64 ani, urban MediaKit 2010 8
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CITITORII REVISTEI FLACARA SUNT PERSOANE
EDUCATE, CU STATUT SOCIO-PROFESIONAL INALT

80 -
70 -
60 -
50 -
40 -
30 -
20 -
10 A

Fata de structura populatiei de referinta, audienta revistei Flacara este mai
bine reprezentata la nivelul segmentului up-market, cititorii fiind persoane
cu statut social mediu si inalt si cu educatie medie si superioara

7R 0/
70O /0

H Flacara

univers

32 %
23 %

categoria Ab plus C categoria De

78% dintre cititorii revistei Flacara se incadreaza in
categoria ESOMAR Ab si C, fata de 68% in univers.

Sursa: SNA, iul.08- iul.og cititori: 14-64 ani, urban

educatie
elementara
10%

educatie
medie si
superioara
90%

90% sunt persoane cu educatie medie si superioara (fata de
79% in univers), diferenta de 11 procente regasindu-se si la
incidenta studiilor superioare (39% fata de 28% in univers)
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SA FIE INFORMAT

Topul temelor de maxim interes

Auto Moto

FLACARA
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CITITORUL REVISTEI FLACARA VREA

Cu cat indicele de afinitate este
mai mare decat 100, cu atat
137 cititorii sunt mai bine reprezentati

COpiii Si Educatia Acestora q 148 N categona descnsa

Moda- Cosmet- Frumusete- Intret W 157

Medicina- Sanatate- Alimentatie * 177
Cumparaturi * 181
Turism (Calatorii _ Vacante) * 191

Probleme Sociale * 194 - —
Bucatarie- Retete Culinare * 204 Indlce de aflnltate
Natura/Viata Anim/Mediul Inconj * 208

Econom/Fin/Banci/Curs VaI/Bursa * 208 Univel"S
Psihol- Paranorm- Astrol- Relig * 212721 flacara
Concursuri *
Even CuIt/Muzica/Teatru/Cinema * 228
Stiinta Si Tehnica * 249
Probleme De PoIitica Interna * 253
Evenimente/ Stiri Locale ? 269
Teste- Jocuri- Cuv Incrucisate ? 27]_
Mica Puincitate ? 284
Probleme De Politica Externa ? 287
Publicitate/Reclame ? 300

Sursa: SNA, iul.08- iul.og cititori: 14-64 ani, urban
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~ CONSUMATOR AVIZAT
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CITITORUL REVISTEI FLACARA ESTE UN

Obiceiuri de consum - alimentare si farmaceutice

consum frecvent de bauturi racoritoare necarbonatate

consum zilnic de apa minerala plata

consum frecvent de ciocolata

consum frecvent de bere

cumparare frecventa de produse farmaceutice

cheltuieli lunare pe alimente si dulciuri/familie intre 3500 - 5000 RON

cheltuieli lunare pe produse farmaceutice/familie intre 1000 si 1500 RON

cheltuieli lunare pe produse de ingrijire personala/familie intre 2001-
2500 Ron

Sursa: SNA, iul.08- iul.og cititori: 14-64 ani, urban

| = FLACARA
1001 21 univers
FlOO indice de afinitate
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CITITORUL REVISTEI FLACARA ARE STANDARDE
| INALTE PENTRU STILUL DE VIATA
Lifestyle
] 121
cafea zilnic H
whisky frecvent 100 131
i ainic q 154
- 164 indice de afinitate
vin imbuteliat frecvent 100
coniac/brandy frecvent 100 172
ceai de peste 3 ori pe zi 100 179
. ] 233
ceai instant de peste 3 ori pe zi *
o 267
vodca zilnic 100
WFlacara  ®univers, 50 100 150 200 250 300
Sursa: SNA, iul.08- iul.og cititori: 14-64 ani, urban Media Kit 2010 12
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CITITORUL REVISTEI FLACARA ARE STANDARDE
~ INALTE PENTRU STILUL DE VIATA

Lifestyle

peste 6 calatorii de agrement pe an —100 112
. - — 113
utilizare zilnica a masinii personale 100
. . — 117
vitamine si suplimente din proprie initiativa 100
analize medicale frecvent —100 145 T -
| indice de afinitate
accesare site-uri arta si cultura —100 163
shopping online # 164
" — 168
citire newslettere (apoape toate) 100
. _— — 182
peste 10 carti cumparate in ultimul an 100
posesie casa de vacanta —100 184

® Flacara univers

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200

Sursa: SNA, iul.08- iul.og cititori: 14-64 ani, urban Media Kit 2010 13



... DAR ESTE SI UN PRAGMATIC INVESTITOR

Intentii ferme de achizitii si investitii in urmatoarele 12 luni

Aparat Foto Digital

Robot De Bucatarie

Masina De Spalat Automata
Centrala Termica

Alarma De Casa

Pocket Pc Sau Palm, Iphone
Storcator De Fructe Electric
Autoturism

Aragaz (Plita Si Cuptor)
Aparat Foto Cu Film

Cuptor (Electric/Gaze)

Dvd De Sine Statator
Radiocasetofon Cu Cd

|

o

1
1
1
1

o

0
0
0
0
100
100
100
100
100
100
100
100

-

123

134
135
136
139
140 = Flacara
152

154

182

187

195

univers

234
250

o
(€]
o

100

Sursa: SNA, iul.08- iul.og cititori: 14-64 ani, urban
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indice de afinitate

2010
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CITITORUL REVISTEI FLACARA FOLOSESTE FRECVENT
~ SERVICII SI PRODUSE FINANCIAR - BANCARE

Carnet De Economii In Valuta l 100 2t
Card De Debit/Pt Salariu —100 131 Cu cat indicele de afinitate este mai
bepozite La Termen In Lei I - 134 mare decat 100, cu atat cititorii
1 135 sunt mai orientati catre servicii
Asigurare De Viata 100 financiar-bancare
Card De Credit - l 100 137
Credit Pentru Nevoi Personale 100 140
Depozite La Termen In Valuta & l 100 5 ® Flacara univers
Descop De Cont Pe Card (Overdraft) 100 146
Cont Curent In Valuta _ l 100 147
Credit Pentru Masina l 100
Actiuni 100 186
) | 192
Rate Pt Bunuri De Folos Indelung 100
] 235 Indice de afinitate
Telephone Banking 100
0 50 100 150 200 250

Sursa: SNA, iul.08- iul.og cititori: 14-64 ani, urban Media Kit 2010 15



FLACARA

CITITORUL NOSTRU CAUTA SERVICII SI PRODUSE
PROFITABILE, FINANCIAR - BANCARE

Intentie certa de achizitionare in urmatoarele 12 luni

Card De Credit

Credit-Renovare Casa

Credit-Cumparare/Constr Casa

Card De Debit

2 sau mai multe asigurari de viata/sanatate

Asig Locuinte/Alte Bunuri Imob

Credit Consum (Bun Folos Indel)

B Flacara univers

Sursa: SNA, iul.08- iul.og cititori: 14-64 ani, urban

|

102
100
128
100
129
100
134
100
167
100 indice de afinitate
185
100
237
100
150 200 250
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CITITORUL NOSTRU SE ORIENTEAZA CATRE
AUTOTURISME CU RAPORT INALT CALITATE/PRET

Topul marcilor auto - intentie certa de achizitionare in urmatoarele 12 luni

_ ] 108
Dacia Sandero 100
] 181
Toyota 100
185
Renault 100
244 W Flacara " univers
Dacia Logan 100
] 272
Citroen 100
M des B 280
r nz . 4 .
ercedes be 100 indice de afinitate
0 50 100 150 200 250 300

Sursa: SNA, iul.08- iul.og cititori: 14-64 ani, urban Media Kit 2010 17



230/290 mm (finit)

. E
2.500 Euro 4.300 Euro
1/1pag.— 4C Coperta 2 - 4¢
o brut
235/300 mm (brut) 235/300 mm (brut)

Spread coperta - 4¢

RATE CARD PUBLICITATE

230/290 mm (finit)

4.600 Euro 1.400 Euro
Spread interior - 4¢ 1/2pag.—4C
470/300 mm 235/150 mm
(brut) (brut)
460/290 mm 230/145 mm
(finit) (finit)

6.800 Euro 2.150 Euro

Junior page-4c¢

470/300 mm 170/245 mm
(brut) (brut)
460/290 mm 165/265 mm
(finit) (finit)

Coperta 3 —4c¢
235/300 mm (brut)
230/290 mm (finit)

Tarifele nuinclud TVA si taxa de sanatate

Plata se face in lei la cursul BNR din data facturarii
Taxa de pozitionare preferentiala + 10%

Taxa de machetare +10%

Insert —20 Euro / 1.000 ex.

Insert + infoliere - 45 Euro [ 1.000 ex

1.400 Euro

1/2 pag.—4C
120/300 mm
(brut)
115/290 mm
(finit)

1.1200 Euro

1/3 pag.—4c¢
82/300 mm
(brut)
77/290 mm
(finit)

FLACARA

din1911

Valabil de la 1 ianuarie 2010

5.100 Euro

Coperta 4 — 4c¢
235/300 mm (brut)
230/290 mm (finit)

750 Euro

1/4pag.—4¢C
235/75 mm
(brut)
230/70 mm
(finit)

1.1200 Euro

1/3 pag.—4c¢
235/102 mm
(brut)
230/97 mm
(finit)

Media Kit 2010

3.200 Euro

1/1pag.— 4C
235/300 mm
(brut)
230/290 mm
(finit)

750 Euro

1/4pag.—4¢C
120/150 mm
(brut)
115/145 mm
(finit)

18
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SPECIFICATII TEHNICE

Machetele se vor preda cu minimum 10 zile inainte de aparitie, pe urmatoarele suporturi:
— CD-Rom, DVD
— e-mail: dtp@publicatiileflacara.ro
— filme (2400 dpi, 150 Ipi, pozitive, wrongreading, cu bleed de 5 mm)

Formatele si conditiile acceptate sunt:
— TIFF, EPS de lllustrator, pentru Macintosh, CMYK, la 300 dpi.

— Quark Xpress 6.0 sau 7.0 cu poze si fonturi compatibile Macintosh

Suportul sau filmele raman la S.C. Publicatiile Flacara SA pe toata perioada de aparitie.
Machetele vor fi insotite de cromalin sau de print martor.

Media Kit 2010 19



FLACARA

Emil Dumitru

DirectorVanzari Publicitate

CONTACT

S.C. PUBLICATIILE FLACARAS.A,,

Str. Cpt. Av. Mircea Petre nr. 21, Sector 1, Bucuresti,
Tel.: +4021.317.91.42; +4021.317.91.44,

Fax: +4021.317.91.43

e-mail: ,

web: www.revistaflacara.ro

FLACARA REBUS SUDOK// REBUSBIS {'sior ReEusacse REgUS ol


mailto:Corina.anghel@publicatiileflacara.ro
mailto:office@publicatiileflacara.ro

